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چشمانداز توسعهی صنعت خودروسازی چین ‐ (یادداشت اول)
۲۷ مهر ۱۳۹۸

مقدمه

شاید ایرانیان از جمله بهترین شاهدان سیر تحول خارقالعاده خودروسازی چین در دو دههی اخیر باشند.
فاصلهی فن خودروی چری QQ (یا mvm110) به عنوان ی از اولین چینهای تولید انبوه شده در ایران، تا
خودروی شاس بلند هاوال H9، ساخت شرکت گریتوال، که نخستین خودروی چین بود که با بهای بیش از
ی میلیارد تومان و مشابه همتایان ژاپن و کرهای خود به فروش رسید (و مدلهای متعدد دیر از خودروهای
به روز چین که هرگز وارد ایران نشدهاند)؛ نشان از توفیق سیاستذاران این کشور در حوزه خودروسازی
دارد. پیشرفت که فارغ از رشد فناوری بوم، بیشتر مدیون هماریهای بینالملل و استفاده از فرصتهای
تجاری و سرمایهگذاری است. سلسله مقالات چشمانداز توسعهی صنعت خودروسازی چین، قصد دارد تا با
گـردآوری اجمـال سـیر تحـول ایـن صـنعت در دهـهی اخیـر در کشـور چیـن، مخاطبـان را بـا یـ از بهتریـن
تجربههای توسعهی صنعت و فناوری در جهان آشنا کند، صنعت که امروز با ی دگردیس کامل، از سطوح

پایین فناوری خودروهای بنزین به سرآمد تولیدکنندگان خودروهای التری تبدیل شده است.
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یادداشت اول: ناه اجمال بر سرگذشت صنعت خودروسازی چین در دورهی
تحول

 

 ۱) توصیف بازار خودروی چین

 

در ابتدای دهه هفتاد میلادی، چین اندک بیش از 87 هزار دستاه خودرو تولید مکرد که سهم خودروهای
شخص از آن بسیار ناچیز بود. با آغاز اصلاحات و سیاست درهای باز، نرخ تولید در دهه نود و نیمه اول دهه
نخست قرن ۲۱ شتابان شد، اما بین سالهای 2005 تا سال ۲۰۰۹ با بهبود روز افزون معیشت عموم جامعه
در نتیجه رشد اقتصادی باورنردن کشور، بازار چین با ی جهش بلند رو به جلو، عنوان بزرگترین بازار

خودروی جهان را از آن خود کرد که تا امروز آن را حفظ کرده است.

بازار چین همچنین رقابتترین بازار خودروی جهان نیز هست، حجم تقاضای فوقالعاده در کنار تنوع در
عرضه محصولات و نامهای تجاری مختلف سبب شده تا خودرو در چین کالای کاملا مصرف باشد. در
هنام خرید ی دستاه اتومبیل، نمایندگهای فروش طیف رنارن از امانات فن و رفاه سفارش را
پیش روی مشتریان قرار مدهند و بنابراین هر دستاه خودرو متواند دارای جزییات مختص به خود باشد.
،شود تا خودروها به محض خریداری شدن توسط مشتری و خروج از نمایندگمجموع این عوامل باعث م

دسته دوم محسوب شده و بسته به مدل و نام تجاری، افت قیمت تا ده درصد را تجربه کنند.

۲) خودروسازان جهان در چین



د
ی
د
ه
ب
ا
ن
ف
ن
ا
و
ر
ی
پ
ا
ی
ش
م
ه
م
ت
ر
ی
ن
ر
و
ی
د
ا
د
ه
ا
ی
ع
ل
م
،
ن
و
آ
و
ر
ی
و
ف
ن
ا
و
ر
ی
ِ
چ
ی
ن
ب
ا
د
ی
د
ه
ب
ا
ن
ِ
ف
ن
ا
و
ر
ی

P
a
g
e
:
3

دارد، اما ورود به آن با رعایت اصول جذابیت بسیار بالای بازاری با ابعاد چین برای خودروسازان جهان
ممن بوده است. وجود تعرفههای بالا بر روی واردات خودرو، شرکتها را ترغیب به تولید در خاک چین
خودرو مکرد که برای این امر مبایست حتما به همراه ی شری چین، ابتدا ی شرکت با مالیت
مشتـرک (joint venture) تاسـیس و سـپس در قـالب آن تجـارت خـود را پـ مگرفتنـد. امـروز محصـولات
نشانهای تجاری دنیا در بازار چین حضور دارند که جز تعدادی انشتشمار، هم در خاک چین و در بستر
یادشده تولید مشوند. گروه فولسواگن اولین شرکتست که پا در این راه گذاشت و در سال ۱۹۸۴ با گروه
خودروسازی شانهای (SAIC) و بعدها شرکت FAW وارد شراکت شد. امروز گروه فولسواگن چین (شامل
سایتهای شانهای‐فولس واگن و فاو‐فولس واگن) با تولید بیش از ۴ میلیون دستاه (بیش از نیم از
تولید جهان این شرکت)، همچنان بزرگترین تولیدکنندهی بازار چین محسوب مشود. در نمودار زیر، ده
شرکت برتر خودروساز در چین در سال 2018 را مشاهده مکنید. همانطور که مشاهده مشود علاوه بر
قبل توجه در این بازار هستند که در بخش نیز در حال کسب سهم چین نشانهای بوم ،شرکتهای خارج
جداگانه به آنها خواهیم پرداخت. بنا بر خصلت بازارهای رقابت، شرکتها بسته به توان رقابت سهم از
بازار را از آن خود مکنند. مثلا در سالهای ابتدای دهه حاضر، تعداد قابل توجه از خودروهای خانواده پژو
206، 207 و 307 در خیابانهای پن مشاهده مشد، اما پس از آن به دلیل ناتوان پژو در جایزین آنها با

مدلهای به روزتر، امروز محصولات پژو سهم بسیار اندک از خودروهای سطح شهر دارند.

تحت چنین شرایط خودروسازان حت اقدام به تولید مدلهای مختص بازار چین کردهاند. به دلیل علاقه
چینها به وجود فضای بزرگتر برای سرنشینان عقب، برخ از شرکتها خودروهای خود را در دو اندازه
عادی و با فاصله محوری بیشتر (Long) عرضه مکنند که معمولا با ی حرف (L) در پایان نام خودرو بر
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روی درب صندوق، قابل تشخیص است. یا برخ دیر خودروی کاملا جدید معرف مکنند. هیوندای میسترا
(Mistra) و کیا پاس (Pegas) از این جمله هستند.

 

۳) صادرات

تولیدات خودروسازان جهان در چین عمدتا بازار داخل این کشور را هدف مگیرد و تقریبا نقش در آمار
صـادرات خـودروی چیـن ایفـا نمکنـد. خودروسـازان چینـ نیـز بـه تـازگ در حـال پیـدا کـردن تـوان رقـابت
بینالملل هستند؛ بنابراین چین در بین کشورهای صادرکنندهی خودرو جایاه بالای ندارد. در سال ۲۰۱۲
میلادی، چین با مجموع ارزش صادرات خودروی بالغ بر 5/4 میلیون دلار، بیستمین صادرکننده جهان بود و
در سال ۲۰۱۸، با وجود افزایش نزدی به صد درصدی ارزش صادرات خود و رسیدن به رقم 6/8 میلیون
دلار، جایاه بهتر از نوزدهم کسب نرده است. در حال حاضر چین اندک بیش از ی میلیون دستاه
خودرو صادر مکند و بازار هدف شرکتهای چین عمدتا در میان کشورهای در حال توسعه بوده است، به
طـوریه شرکـت نـام آشنـای چـری تـا پیـش از سالهـای ۲۰۱۶ و 2017، بـرای بیـش از یـ دهـه لقـب برتریـن
صادرکنندهی چین را یدک مکشید. با این حال امروزه شرکتهای چین با هماری شرکای خارج در حال
ا هستند. مثلا شرکت چری به همراه یو همینطور بازار امری جستجوی راههای ورود به بازارهای اروپای
شرکت سرمایهگذاری از رژیم صهیونسیت، اقدام به تأسیس نشان Qoros با هدف ورود به بازار امریا کرد،
یـا شرکـت جیلـ، بـا همـاری شریـ خـود ولـوو، نشـان تحـت عنـوان Link&co را بنـا نهـاد کـه قـرار اسـت

خودروهای با اتاقهای ساخت جیل بر روی پلتفرمهای ساخت ولوو را روانهی بازار اروپا کند.

در یادداشت آت، بیشتر به سیر شرکتهای داخل چین خواهیم پرداخت.


